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Alors que les vacances scolaires de la Toussaint viennent de commencer, un premier bilan de la fréquentation
touristique des destinations du littoral occitan peut étre dressé. Entre les vacances de Paques et celles de la Toussaint,
le taux d’occupation moyen s’éleve a 49,8 %, marquant une légere progression par rapport a I'année précédente (+1,1
point).

Malgré une météo parfois capricieuse et un contexte économique incertain, le bilan de la saison estivale 2024 reste
positif. Si le taux d'occupation moyen a légérement reculé de 0,9 point entre avril et juin par rapport a 2023, c’est la
seule période qui accuse un retard. En revanche, les vacances d’été affichent une hausse de 4,8 points, avec un taux
d’occupation moyen dépassant les 80 % cette année. La moyenne des mois de septembre et octobre progresse
également, enregistrant une augmentation de 0,4 point par rapport a I'année derniere.

Les bonnes performances des agences immobiliéres, des campings et des villages vacances, tous en croissance d’au
moins 2 points, ont contribué a tirer vers le haut les résultats du littoral occitan, notamment hors des périodes de
vacances scolaires. A l'inverse, les hotels sont la seule catégorie d’hébergements marchands & afficher un recul par
rapport a lI'année précédente (-2,1 points). Cependant, ils enregistrent le taux d’occupation moyen le plus élevé sur
I’ensemble de la période observée, atteignant 61,2 %.
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POUR VOTRE DESTINATION

Sur la période enquétée allant du 06 avril au 01 novembre 2024 et sur I'ensemble de ses établissements analysés, Gruissan enregistre
50,9% d’occupation en moyenne a date. Tandis que le mois dernier, I'analyse prédisait une avance globale de 2,2pts, elle s’est réduite ce
mois-ci (+0,6pt). Toutefois, la destination continue de se démarquer face a ses panels, le littoral Occitan et les Pyrénées Orientales.

Alors que les lits du secteur de particulier-a-particulier affiche un taux identique a I'année derniére, les lits professionnels, eux, progressent
a +1,4pt. Cette avance se traduit par une meilleure occupation du secteur locatif (+4,2pts pour les résidences de tourisme et +3,1pts pour

les agences immobilieres). Gagnant 1,3pt a date, les hotels restent la catégorie la plus performante sur la destination.

Malgré une avant-saison en demi-teinte du fait d’'une météo peu propice, le coeur de saison et plus particulierement le mois d’ao(t a su
tirer les réservations a la hausse (+9,1pts d’avance), avec un pic atteint la semaine du 10/08 (98% d’occupation).
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G2A est certifié IS0 20252 auprés de 'AFNOR. Cette étude est réalisée conformément 4 la norme et respecte toutes ses
F‘ ",-’ exigences pour vous garantir confidentialité et protection des données.
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